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内容概要

《中国美术经济史》涵盖了中国史前至民国各个时期的书画、工艺美术、建筑艺术等领域的生产、交
换和消费活动，对这些领域产品和劳务市场形成、演变的历史和内在动因进行了深入分析，对各个历
史时期美术经济活动的社会政治、经济与文化背景，以及书画、工艺美术、建筑艺术等美术经济主要
领域的市场规模、生产管理方式、交易方式、艺术家生存环境、创作和交易动机、产品和劳务特征进
行了全面阐述。
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作者简介

李向民，1966年9月生于江苏建湖，毕业于复旦大学，获经济学博士学位。
现任南京艺术学院文化产业学院院长，教授，博士生导师；享受国务院政府特殊津贴。
精神经济学和艺术经济史的开拓者，主要著作有《大梦初觉：中国的经济发展学说》《中国艺术经济
史》《精神经济》《中国文化产业史》《文化产业：变革中的文化》等，发表论文近百篇。
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章节摘录

版权页：   插图：   山东安丘汉画像石墓迄今已有1800多年，墓主为东汉青州刺史安丘人孙嵩，墓室坐
北朝南，分甬道和前、中、后室，南北长14米，东西宽8米，除甬道砖铺外，其余皆为石材砌成，其中
画像石103块，画面60余幅。
 为了装饰墓穴和祠堂，贵族豪富之家不惜巨资雇人雕刻制作了大量画像石和画像砖。
在这种情况下，画像的内容、形式都会受到观者的品评。
文献所载时人对厚葬风气的批评，属于知识分子的理性批判，但在当时的民间，豪华的画像石墓则总
是赢得世俗的赞誉和攀比。
有许多画像石的题记向公众炫耀赞助人如何选用上好的石材，如何聘用技艺高超的工匠，如何花费了
大量时间和金钱。
与此相关，画像石的制作也日益专业化，当时应当有不少专门制作画像石的作坊存在。
因此，那些由专业工匠制作的画像石实际上是一种商品。
商品进入市场，必然面临竞争，竞争在某种意义上可以转化为激发艺术创造性的动力，促使工匠们打
破陈规，大胆探索其他人或其他作坊所没有的形式。
通过竞争，许多工匠和作坊获得了名声，这就出现了山东画像石题记中提到的“良匠”和“名工”。
 2.画像石、画像砖的区域经济特征 两汉画像石和画像砖把我们引入了一个十分有趣的历史地理问题之
中。
我们先看一下汉代画像石的分布地区。
根据实地考古发现，两汉画像石主要分布于三个地区：一是山东、苏北、皖北区；二是豫南、鄂北区
；三是四川地区。
我们将上述地区放到汉代历史地图上观察，第一部分都在当时豫州、兖州、徐州、青州之内，这一带
地处黄河和淮河之间；第二部分都在荆州的南阳郡境内；第三部分主要在益州的川西平原，属广汉郡
和蜀郡。
也就是说，汉画像石和画像砖主要分布在齐鲁故地、南阳郡和成都平原。
 我们再来看东汉时期的经济地理。
据《汉书·食货志下》载，汉代有五个全国性的商业大都会，即洛阳、邯郸、临淄、宛、成都，时称
五都。
朝廷对五都的市场直接委派市长进行管理，五都在全国经济中的地位类似于今天的直辖市。
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编辑推荐

《中国美术经济史》以编年体的写作手法，以时间为线索、以历史为轨迹，将上至原始社会，下至民
国时期的中国美术经济史分为十二个阶段。
在每一个阶段中，着重分析了皇家赞助、私家赞助和公众赞助这三种艺术和艺术家赖以生存的经济方
式在不同时期所占据的地位和重要性。
具有重要的学术价值和应用价值。
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