
第一图书网, tushu007.com
<<资本论经营智慧>>

图书基本信息

书名：<<资本论经营智慧>>

13位ISBN编号：9787010094298

10位ISBN编号：7010094292

出版时间：2011-1

出版时间：人民出版社

作者：梅建军

页数：249

字数：185000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<资本论经营智慧>>

内容概要

《资本论》是一部博大精深、蕴涵丰富的马克思主义经济学经典巨著。

《资本论》中的商品理论和资本理论对我国现代企业搞好商品经营和资本经营，提高市场竞争力，具
有重要的启迪和指导作用。

忠实于《资本论》原著，通俗易懂，实用性强，是梅建军编著的《&lt;资本论&gt;经营智慧》的鲜明特
点。

《&lt;资本论&gt;经营智慧》不是为学术而作，而是为应用而作；不是为学者而写，而是为经营者而写
。
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作者简介

梅建军，1962年出生，山西夏县人，1989年山西大学政治经济学专业《资本论》研究方向硕士研究生
毕业，主要从事《资本论》教学和研究工作。
现任山西大学经济与工商管理学院副教授，硕士研究生导师，政治经济学学科带头人，山西大学教学
指导委员会专家，兼任山西省《资本论》研究会副会长。
获山西省优秀中青年骨干教师，山西省教学名师荣誉称号。
《资本论》学术研究成果获山西省社会科学研究优秀成果二等奖和山西省“百部篇工程”一等奖，《
资本论》教学研究成果获山西省教学成果一等奖。
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书籍目录

前言
上篇商品经营
1、了解商品自然属性，确保商品自然品质
2、研究商品自然属性，开发生产系列商品
3、掌握市场所需所欲，生产适销对路商品
4、把握市场需求总量，确保商品有效供给
5、高度重视商品销售，成功完成“惊险跳跃”
6、选择上市时机地点，实现最大交换价值
7、采用正常生产条件，补偿全部劳动耗费
8、提高劳动复杂程度，增加商品社会价值
9、全方位提高劳动生产力，实现商品社会价值最大化
10、“肉体”“灵魂”融为一体，手段目的有机统一
11、依据市场需要变化趋势，适时调整商品生产经营
12、坚持四项基本要求，提高商品经营效益
13、创造维护顾客利益，力争顾客满足满意
14、明确“导向”、“基础”和“依据”，提高商品生产效率
15、尊重定价的科学性，运用定价的艺术性
16、做好产前、产后、售后营销，提高企业整体营销能力
17、交易营销关系营销并重，货币财富信用财富双赢
18、树立全方位竞争理念。
全面提高市场竞争力
19、降低商品生产成本，提高价格竞争能力
20、建立现代企业制度。
确保企业自主经营
21、掌握经营科学艺术，力争企业有方经营
22、实现经营者职业化。
提高企业经营水平
下篇资本经营
23、好马配好鞍，好车配风帆
24、明确资本人格代表，避免资本权益受损
25、搞好商品经营活动，实现资本经营目的
26、使用正常质量生产要素，确保同量资本应有增殖
27、尊重善待激励劳动者，确保同量资本更多增殖
28、树立以人为本理念，淘汰落后增殖方法
29、运用现代增殖方法，实现资本最大增殖
30、全面组织劳动协作，综合提高劳动生产力
31、加强不同形式分工合作，获取多种性质经济利益
32、眼观六路耳听八方，适时调整生产方式
33、内有动力外有压力，增强资本积累驱使力
34、依靠科技创新进步，增加资本积累数量
35、依靠科技创新进步，增强资本“扩张能力”
36、提高竞争力和信用度，增大企业资本总额
37、掌握资本运动原理，实现资本价值增殖
38、通过要素配置最优化，实现资本增殖最大化
39、保持资本运动连续性，实现资本增殖持续化
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40、缩短非劳动时间，提高“资本生产效率”
41、节约纯粹流通费用，提高资本增殖能力
42、注重固定资本利用保养，提高固定资本使用效率
43、加快资本周转速度，提高资本增殖效率
44、多种途径齐头并进，全面挖掘生产潜力
45、提高生产要素质量，内涵扩大生产规模
46、综合运用多种方法，多种途径提高利润率
47、扩大企业生产规模，节约使用不变资本
48、充分利用生产废料，大力发展循环经济
49、多种措施齐头并进。
延缓利润率下降趋势
50、区分企业利润和利息，准确衡量资本经营效益
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章节摘录

版权页：实话实说，这一时期的《资本论》学习和研究仍然局限于政治经济学领域，只停留在资本主
义经济制度和资本主义经济运行机制层面，并没有扩展到政治经济学以外的方面，没有进入到现代企
业的生产经营管理层面。
促使我对《资本论》的认识发生变化并着手探索《资本论》对现代企业生产经营管理的指导和启迪作
用，源于硕士研究生毕业之后的两件事。
一是承担《市场营销管理》的教学工作。
1989年7月硕士研究生毕业后，我被分配到山西大学经济系任教。
当时由于系里《资本论》和《政治经济学》两门传统学科师资充足，而《市场营销管理》等新兴学科
师资短缺，因此，科班出身的我却并没有承担《政治经济学》和《资本论》的教学，而是承担了新兴
的、不曾学习研究过的《市场营销管理》的教学。
我在《市场营销管理》的教学活动中发现，《市场营销管理》虽然提出了现代企业应树立的许多经营
管理理念，但有些经营管理理念往往缺少令人信服的理论基础。
例如，《市场营销管理》主张现代企业应树立“以消费者需求为中心”、“顾客是上帝”的经营理念
，但对于这种经营理念理论基础的说明却不够明确或充分。
为弥补《市场营销管理》之不足，我尝试了“现代企业经营管理理念之理论基础”的研究。
在研究中发现，《市场营销管理》中所提出的许多经营管理理念的理论基础，其实就是马克思《资本
论》中所阐明的经济学基本原理。
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编辑推荐

《经营智慧》由人民出版社出版。
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