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内容概要

本书通过二十余份日本近年来关于文化创意产业的研究成果，以及近年来《日本数字产业白皮书》，
从文化创意产业的市场角度探讨日本文化创意产业最新的发展动态，以及政府的相关政策。
对发展中的中国文化创意产业可提供参考经验。
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作者简介

姜毅然，1972年12月生，黑龙江大学东方语言文学系研究生毕业，日语语言文学博士。
现任北京工业大学外国语学院日语系主任。
曾赴日本进修、任教。
著有《日本循环经济法规与实践产》、译著《日美企业管理比较》等。
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章节摘录

　　4.与声像制品厂商和声像制品销售者的合同　　二次利用中最可期待的是DVD等声像制品的销售
。
拥有著作权的制作者将动画片的原作出借给声像制品公司，声像制品厂商以借到的声像素材为基础，
为DVD制作出必要的画面，组织程序，并进行编辑创作。
　　声像制品厂商和制作者之间的合同大致有两种形式，即许可形式和利益分配形式。
所谓许可形式，是指声像制品厂商进行全部包含声像制品设计在内的声像制品商品制造工作，委托工
厂复制刻录生产，并销售给最终用户，将销售金额中每张DVD 20％左右的额度返还制作委员会。
因此，销售量越多利润越多，而如果不如预期销售好、宣传费用花费过多声像制品厂商则可能得不到
任何利润。
利益分配形式是从销售额减去必要成本（编辑创作、复制刻录、流通成本等）后，向制作者支付一定
金额。
对视频声像制品厂商来说，只要有利润返还即可，虽然该方式比较稳定，但不可能产生较大利润。
从制作者的产权实务观点来看，许可方式更简便易行。
　　5.与传送企业的合同　　随着宽带网的普及，借助通信向最终用户提供声像创意已经成为可能。
这就是通过网络进行的传送。
　　传送企业中，有的是就每个作品、每一集向用户收取某些费用，有的是固定月租自由使用。
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