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内容概要

　　《国家风景名胜区经营权研究》立足经济学的有关基本原理，依据可持续发展理论、公共经济学
理论、现代产权理论、现代企业理论和规制经济学理论，结合旅游业自身的特点，采取理论与实证相
结合，比较与鉴别相统一，以及系统研究的方法，从风景名胜区产品特性、产权内涵及经营权实质、
政府规制三方面进行了系统分析，并何等出了相应的制度安排。
全文的分析遵循提出问题、分析问题、解决问题的经济学一般规律。
从分析的逻辑角度看，第一步，通过前言提出问题，通过研究进展评析现有研究成果，阐明对相关问
题所持的基本观点；第二步，运用相关经济学基本原理，为进一步系统研究风景区经营权问题所持观
点提供理论依据；第三步，从实证分析和理论研究两个方面展开，实证部分旨在说明客观存在的现象
，以及现行风景名胜区市场化过程中存在的问题，理论部分则从风景名胜区产品特性入手，通过产权
分析，规制举措的拟定等，回答风景名胜区经营权能否市场化、怎样市场化等核心问题；第四步，给
出基本结论并提出政策建议。
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编辑推荐

　　本书立足经济学的有关基本原理，依据可持续发展理论、公共经济学理论、现代产权理论、现代
企业理论和规制经济学理论，结合旅游业自身的特点，采取理论与实证相结合，比较与鉴别相统一，
以及系统研究的方法，从风景名胜区产品特性、产权内涵及经营权实质、政府规制三方面进行了系统
分析，并做出了相应的制度安排。
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