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内容概要

本书的主题：这是一本研究企业与市场关系的著作。
众所周知，企业与市场的关系是经济秩序中最为重要的内容。
时至今日，对企业与市场关系的研究不再是经济学独占的领域，新经济社会学的兴起使研究这一主题
的语境发生了新的变化。
    本书力图从社会学的视野，特别是从新经济社会学的角度，围绕着企业科层制与市场网络的关系这
一研究主题，搭建一个研究企业与市场关系的新平台，形成与经济学关于企业与市场关系研究成果相
对应的对话机制，来关注企业与市场关系发展的新现象、新问题，阐释我们对已经发生和正在发生的
经济秩序变迁的理解。
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书籍目录

第一章 导论  第一节 企业与市场关系研究的缘起  第二节 企业与市场关系研究的方法论    一、经济学和
社会研究视野的比较    二、经济学对秩序分析的视野    三、社会学对秩序分析的视野    四、新经济社
会学对秩序研究的视角    五、本书对企业与市场关系研究的角度  第三节 企业与市场关系研究的路径
和框架    一、企业与市场关系研究的路径之一：网络分析    二、企业与市场关系研究的路径之二：治
理分析    三、本书对企业与市场关系研究的框架第二章 理解企业和市场  第一节 企业作为一种组织形
态的性质    一、企业作为一种组织形态    二、企业作为一种组织形态的性质  第二节 权威、科层制和企
业    一、权威含义    二、科层制理论    三、权威、科层制和企业  第三节 市场作为一种社会建构的性质 
  一、市场作为一种社会建构    二、市场作为一种社会建构的性质  第四节 信任、社会网络和市场    一
、信任概念    二、社会网络    三、信任、社会网络和市场第三章 企业科层化：结构及其治理  第一节 
企业科层化现象    一、西方企业发展史：以美国为例    二、企业科层化组织形态  第二节 企业科层化的
理论解释  第三节 企业科层治理结构：以公司治理为例    一、科层治理的理论架构    二、权威治理及存
在的问题    三、科层治理结构：以公司治理结构为例的研究第四章 企业网络化：结构及其治理⋯⋯第
五章 网络型企业成长主要参考文献后记
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