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内容概要

本书共分七部分进行介绍，第一部分着重介绍网络编辑概念，让网编新人能对自己即将要面对的工作
有一个清晰的认识，那就是网络编辑并不是社会上某些人认为的毫无技术含量可言（陈彤和网络编辑
、从雅虎中国的失败看网络编辑的重要性），它也是需要诸多基本功和要求的，也不是某些人所认为
的那样网络编辑工作是想干都能干的。
能不能干是一回事，干的好不好又是一回事；第二部分是全书的重点，也是作为一个合格网络编辑的
工作重点（新闻资讯选择、网络新闻写作、网络新闻标题制作、网络新闻编译、突发事件信息处理、
热门事件信息发布与追踪、网络新闻专题制作、人物访谈制作），目的在于让网编新人知道自己日常
工作是什么以及在面临时如何应对；第三部分讲网站策划的一些基本原理和该注意的地方，使得网编
新人在进行网站策划时有一个大概的认识并遵循这些原理，从而策划出让公司和客户都满意的优秀作
品；第四部分，网络编辑运营的基础知识，让网编新人知道目前为止，国内互联网界最常见的网络推
广方式，并知道该如何进行推广，在日常工作当中做好新闻资讯的SEO，参与网站整体的推广；第五
部分，网编管理，当编辑新人掌握第二和第三部分的时候，应该说，你已经具备了作为了网编管理者
应有的基本素质，已经是一个合格的网络编辑，你的职位可以在提升一下了，那么你接下来将面临很
多问题。
“能力越大责任越大”，这不是一句空话，你需要实现你的团队的流程化，规范化操作，锤炼出优质
高效的编辑团队；第六部分，WEB2.0背景下的网络编辑工作。
WEB2.0是一个新概念，由于WEB2.0重视用户之间的交互和用户贡献内容，那么网络编辑工作将相应
的会进行一些调整，例如网站策划和网站运营；第七部分（网络编辑职业规划）是本书的落脚点，网
络编辑只有在掌握前面六部分的基础上才能要求和拥有更高的职位和更高的薪水！
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第四节：网络新闻编译
网络新闻编译的目的
网络新闻编译过程中注意5点问题
第五节：突发事件的信息处理
第六节：热门事件的发布追踪及注意问题
第七节：网络新闻专题制作
网络新闻专题的目的和意义
什么是网络新闻专题
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网络新闻专题的实施
网络专题导语写作注意问题
第八节：人物访谈制作
网站人物访谈的目的和意义
网络人物访谈的表现形式
人物访谈的共性
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第三章：网络编辑策划基础知识
网络编辑策划基础知识前言
认识网站策划
网站策划的分类
产品策划
运营策划
网络编辑要掌握的策划内容
网站首页如何策划
在产品策划前需考虑的5个问题
产品策划过程中需回答的5个问题
产品策划需把握的3原则
产品策划的总体要求
频道策划
栏目策划
广告条设置的目的和意义
广告条设置的原则
活动策划
网络编辑也该讲用户体验
什么是用户体验
网络编辑的用户体验应用
本章工作笔记
网站的首页应该怎么设置
社区必须主题鲜明
网民实际上是很傻的
如果确实以网民为中心，就露点再露点
产品设计中需重视网站本身的“关系”
社区网站和交互设计
产品设计：研究人的行为和思想的连贯性
从优化谈做站的三阶段
延伸你的产品线
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对于用户体验的几个观点
伟大网站的共性
注册，让用户尽快体验“爽”的感觉
第四章：网络编辑运营基础知识
网络编辑运营基础知识前言
什么是网站运营
为什么要做网站运营
网站运营的内容是什么
网站常见的运营推广方式
新闻资讯SEO优化的9点知识
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为什么要做SEO
搜索引擎工作流程
新闻资讯SEO优化的9点知识
学会使用统计分析工具改进运营工作
本章工作笔记
网站运营的非常规手法报网互动
写好网站推广软文的6个基本点
频道运营该做什么
某网站运营计划（简单版）
个人英雄主义会最终导致社区运营失败
让你的社区动起来
个人网站运营的一些原则
地方新闻网站为什么不能出彩
如何选择网站的突破口及快速正确建设内容
中国家居饰品网seo优化方案书
第五章：网络编辑管理基础知识
网编管理的目的和意义
网络编辑管理的内容
如何确定本站的新闻性格
网络编辑的绩效考核
什么是绩效考核
正确认识绩效考核
网络编辑绩效考核的特点
常见网络编辑的绩效考核内容
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网络编辑工作日志
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网络编辑工作日志的作用
编写工作日志时需把握的内容
本章工作笔记
某网站编辑操作规范
中国家居饰品网新闻资讯操作规范
网络编辑年度工作计划书
如何打造高效优质的编辑团队
第六章：WEB2.0背景下的网络编辑工作
WEB2.0的定义

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<网络编辑基础>>

WEB2.0下的产品介绍
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Web 2.0的主要特点
WEB2.0背景下的网络编辑定位
WEB2.0背景下的新闻编辑
WEB2.0背景下的网络编辑策划工作
产品策划
新闻策划
WEB2.0背景下的网络编辑推广工作
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博客营销的好处
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博客营销的最常见方式
本章工作笔记
Web2.0时代的电子商务网站该如何做
从web2.0精神看产品设计
博客营销需走专业化道路
谁来提供内容
第七章：网络编辑的职业规划
寄语网编新人——做好你的职业规划
网络编辑的职业发展之路
网络编辑的互联网发展之路
频道主编
网站总编
内容总监
运营经理
产品经理
网络编辑的其他职业选择
本章工作笔记
说说产品经理
运营官是怎样炼成的
后记：出版的故事
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